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Ein Ansatz zur okologischen Optimierung und Verbesserung der Rezyklierbarkeit 
AM 31. JANNER \J¥URDE DIE CIRCULAR PACKAGING DESIGN GUIDELINE 

VORGl:SJELLT. S!&-SOD� ES VERPACKUNGSENTWICKLERN ERLEICHTERN, IHRE 
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DER FH CAMPUS WIEN FORSCHT IN DEN BEREICHEN DER ENTWICKLUNG 
NACHHALTIGER VERPACKUNGEN, CIRCULAR DESIGN, ENTWICKLUNG VON 

METHODEN ZUR BEWERTUNG DER NACHHALTIGKEIT UND SICHERHEIT VON 
VERPACKUNGEN. UM VERPACKUNGEN RECYCLINGFAHIG, MOGLICHST 

RESSOURCENEFFIZIENT UND UMWELTFREUNDLICH ZU GESTALTEN SOWIE 
GLEICHZEITIG DAS PRODUKT ZU SCH0TZEN, WERDEN ANALYSEN AUF BASIS 

VON GANZHEITLICHEN BEWERTUNGEN DURCHGEF0 T. 

ackungen bieten oko­
ische Vorteile Verpa-

ung erfiillt eine Vielzahl 
essentiellen Aufgaben. 

azu zahlen die Schutz-, 
ransportfunktion, ebenso 
rauchserleichterung und 
ation iiber ihren lnhalt. 
Leistungen tragt Verpa­

ntlich zur Nachhaltigkeit 
ei n Fehlen von Verpackung 

wii Beschadigung wertvoller 
Pr d zu Lebensmittelverlusten 
fiihren. I · en Fallen ist die Produk­
tion des ver ckten Gutes im Vergleich 
zur Verpa ung mit deutlich hoheren 
Umweltwirkungen verbunden, wes­
halb ein,em optimalen Produktschutz 
eine h e Prioritat zugewiesen werden 
sollt 
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Verpackungen ermogliclf:f1}{ffi- Verpackungen w den im aktuellen 
ziente Distribution von Lefi;;;;�itteln gesellschaftlichen Diskurs negativ be-
Die aktuellen Produktions-, ersor- wertet Trotz der Tatsache, class Verpa­
gungs- und Distributionsstrukturen wa- ckung zu einer nachhaltjgen Wirtschaft 
ren ohne den Einsatz von Verpa� un- und zur Abfallreduktion heitragen kann, 
gen nicht denkbar. Die Ausrichtung uf ist sie als Verbrauchsgut h;i der Offent­
Selbstbedienung und Produktvielfal

\
lichkeit eher negativ bese1't und wird 

im modernen Einzelhandel bedingt ef- mit Littering und Ressourcenverbrauch 
fiziente und sichere Verpackungssyste- �n Verbindung gesetzt. Vor a.Jlem Ma-
me. Verpackungen sind ein elementarer r\ne Littering wird hier oft al Beispiel 
Baustein der Konsumkultur geworden. ge annt. Bilder von verschmutzt n Mee­
Konsumenten kaufen Verpackungen, resstianden, groBflachige Teppiche von 
nicht Produkte, da Verpackungen die im Me._er schwimmenden Gegensl den, 
Unterscheidbarkeit zwischen Produkten vor allem aus Kunststoff, und Meerestie­
ermoglichen. Verpackungen steigern die re mit K�nststoffgegenstanden in ihren 
Attraktivitat von Produkten und signali- Eingeweiden bestimmen den Disk\rs I sieren rationale und emotionale Vorteile. zum Thema erpackungen. Verpac�
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In Supermarkten werden Verpackungen bietet okologis�h,t; Vorteile im Gebrauc·, !in Szene gesetzt und fiihren dort Kauf- hat aber ihr eig� es Entsorgungspr e a: 

entscheidungen herbei. nicht gelost. 
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